«Bevor dieser Effekt — der “Grosse Bruder/Grosse-Schwester-Effekt” — einsetzt, interessieren sich Kinder fiir bestimmte Themen nicht
und héren auch nicht hin, wenn etwas dariiber gebracht wird - weil sie noch gar nicht in dieser Welt drin sind. Man muss sie deshalb

auch nicht unbedingt vor diesen Themen — zum Beispiel irgendwelchen Sexualthemen — schiitzen.Und plétzlich, mit dem Eintritt in die
Pubertéat, wird das anders: dann interessieren sie sich vor allem fiir die Dinge, die die Alteren interessieren, und es schadet ihnen dann

auch nicht, damit konfrontiert zu werden.»

Jugendliche haben also einen anderen
Zugang zu Themen, die auch Erwachsene
interessieren?

Aufjeden Fall. Es gibt viele Themen, bei
denen sich die Interessen von Jugendlichen
und Erwachsenen iiberschneiden, zum Bei-
spiel der Sport. Dass die Jugendlichen einen
anderen, viel personlicheren und unmittel-
bareren Zugang haben, zeigt sich beim The-
ma «Umwelt». Jugendliche interessieren sich
im allgemeinen nicht fiir Politik an sich, fiir
abstrakte Zusammenhinge. Sie interessie-
ren sich fiir Konkretes. Die Kampagnen des
WWF kommen denn auch vor allem bei
Jugendlichen sehr gutan. Sich fiir die Rechte
der Tiere einzusetzen, fiir Wale etwa und
Delphine — das ist ein solcher unmittelbarer
Zugang. Man kann jetzt natiirlich dieses
emotionale und unmittelbare Reagieren als
Zeichen der Unreife abqualifizieren, wie es
viele «realistisch» denkende Erwachsene tun.
Ich sehe es als Gewinn, nicht als Defizit.

Welches sind filr Sie die Kriterien fiir
eine «gute» resp. fiir eine «schlechte»
Kinder- oder Jugendsendung oder generell
ein Medienprodukt fiir Kinder und
Jugendliche? Gibt es Ihrer Meinung nach
Tabuthemen, oder ist allein die Um-
setzung, die Vermittlung der Inhalte
entscheidend?

Das wichtigste Kriterium ist der Ein-
bezug, die Partizipation. Ich finde, Kinder-
und Jugendsendungen miissten daran ge-
messen werden, inwieweit das Publikum
diese Sendungen mitgestalten kann. Ich set-
ze voraus — und das gilt meiner Meinung
nach auch fiir Erwachsene —, dass die
Konsumentinnen und Konsumenten von
Medienprodukten eigentlich wissen, wie die-
se Produkte aussehen sollten. Es liegt auf der
Hand, dass sie mit ihren Erfahrungen und
Bediirfnissen die «ExpertInnen» sind und
die Medienmacher aufgefordert wiren, sehr
genau darauf horen, was ihre Konsument-
innen und Konsumenten wollen. Allerdings
muss ich als Medienkonsument zunichst
einmal die Moglichkeit haben, meine Be-
diirfnisse iiberhaupt zu artikulieren. Wenn
ich den Ferseher oder das Radio einschalte,
kann ich zwar zwischen den verschiedenen
Programmen wihlen, habe aber oft iiber-
haupt keine direkte Einflussméglichkeit auf
die Inhalte des Programms.

Man kann diesen Gedanken der Beteili-
gung natiirlich auf alle méglichen Arten
umsetzen. Wir haben uns entschlossen, mog-
lichst viele Formen des Einbezugs, des Zu-
gangs und der Einflussnahme zu schaffen.
Das féngt bei einfachen Spielen an und gip-
feltin der Institution der Jungreporter/innen.
Das sind im Prinzip junge Horerinnen und

Horer, die mit unserer Hilfe fiir die Sendung
Beitriige realisieren, deren Thema sie selbst
gewihlt haben.

«Wir wollen die Jugendlichen,
die unsere Sendung hiren,
ernst nehmen»

«YoYo» wird also von den Hérerinnen und
Horern stark mitgestaltet. Schulklassen
wihlen die Musik aus, es gibt das «Duell»,
in dem zwei Jugendliche mit ihren
Lieblingssongs gegeneinander antreten
und um telefonische Horerlnnenstimmen
kdmpfen, die von Ihnen erwdihnten
Jugendreporterinnen machen Reportagen,
Jugendliche erzihlen von ihrem Alltag
wiihrend eines Auslandaufenthaltes etc.
Welche Erfahrungen machen Sie mit dieser
Zusammenarbeit? Ist das einfach?

Es ist natiirlich nicht einfach in dem
Sinn, dass es wie von selbst funktioniert. BEs { |
steckt Arbeit dahinter, dieses Konzept zu
realisieren. Zu wissen, worliber man berich-
ten will, was einem selbst und was andere
interessiert, eine spezifische Idee zu haben —
das ist das eine. Das andere ist die Um-
setzung, und da stellt sich ein journalisti-
sches Problem. Die J ungreporterinnen und -
reporter sind keine Medienprofis. Trotzdem
istes nachzweieinhalb Jahren Exf; ahrung mit
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